REGULAMIN PROMOCII
»5-lecie al.to #urodzinyalto”

§ 1. Definicje

Okredlenia uzyte w niniejszym regulaminie (dalej: ,,Regulamin”) oznaczaja:

1)
2)

3)
4)

5)

6)

,Strona gtéwna kampanii” — witryna znajdujgca sie pod adresem: https://urodziny.al.to;
,Organizator” — organizator Promocji, tj. al.to spdtka z ograniczong odpowiedzialnoscig z
siedzibg w Czestochowie (kod pocztowy: 42-202) przy ul Bojemskiego 25, wpisana do rejestru
przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez Sad Rejonowy w
Czestochowie, XVII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego pod numerem KRS:
0000416025, posiadajgca NIP: 9492191268, REGON: 242901678, kapitat zaktadowy w
wysokosci 5.000,00 zt (stownie: pie¢ tysiecy ztotych 00/100) oraz e-mail: kontakt@al.to i
numer telefonu: 34 348 00 00;

,Promocja” — promocja ,5-lecie al.to #urodzinyalto” prowadzona na zasadach okreslonych
Regulaminem;

,Punkt” — niematerialna jednostka funkcjonujgca w zapisie cyfrowym, niebedaca srodkiem
pienieznym lub walutg wirtualng, nieposiadajgca wymiernej wartosci finansowej;

,Uczestnik” — osoba fizyczna, petnoletnia, posiadajgca petng zdolnos¢ do czynnosci
prawnych, zamieszkata na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, biorgca udziat w Promocji
oraz osoba prawna, a takze jednostka organizacyjna, ktorej przepisy przyznajg zdolnosé
prawng;

»Aplikacja Mobilna” — najnowsze dostepne oprogramowanie funkcjonujgce pod nazwg ,,al.to
— kultura zakupéw” — ktérego wtascicielem i autorem jest Organizator — przeznaczone na
urzadzenia mobilne z systemem Google Android lub Apple iOS, dostepne do pobrania w
sklepach Google Play pod adresem internetowym
https://play.google.com/store/apps/details?id=pl.alto oraz Apple App Store pod
adresem internetowym https://itunes.apple.com/pl/app/id1260485455?|=pl&Is=1&mt=8.
Warunki uzywania i korzystania z Aplikacji Mobilnej sg okreslone w tresci regulaminu
umieszczonego w jej zawartosci.

§ 2. Postanowienia ogdlne

1. Promocja jest prowadzona przez Organizatora w terminie od dnia 23 pazdziernika do dnia 30
listopada 2018 roku wytgcznie za posrednictwem Strony gtdwnej kampanii. Organizatorowi
przystuguje prawo do wczesniejszego zakoriczenia Promocji, o czym powiadomi Uczestnikéw za
pomocg komunikatu na Stronie gtdwnej kampanii.

2.  Uczestnicy mogg zbiera¢ Punkty do dnia 30 listopada 2018 roku na zasadach okreslonych w
niniejszym regulaminie.

3. Promocja prowadzona jest wytgcznie na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.

Celem

§ 3. Cel Promogji

Promocji jest zapewnienie jej Uczestnikom swobodnej i nieograniczonej mozliwosci

podejmowania okreslonej aktywnosci, za ktérej skuteczne podjecie gromadzg wspdlnie Punkty w



liczbie okreslonej w Regulaminie. Podjecie danej aktywnosci nalezy do wytacznej i swobodnej decyzji
Uczestnika i jest realizowane w oderwaniu od aktywnosci oraz dziatan podjetych przez innych
Uczestnikow.

§ 4. Warunki dotyczace uczestnictwa w Promocji

1. Uczestnictwo w Promoc;ji jest dobrowolne.

2. Warunkiem wziecia udziatu w Promocji jest podjecie okreslonej aktywnosci okreslonej ponize;j.
Podjecie aktywnosci o ktdrej mowa ponizej jest rownoznaczne z akceptacjg niniejszego
regulaminu.

3.  Promocja nie stanowi loterii promocyjnej w mys| ustawy z dnia 19 listopada 2009 roku o grach
hazardowych (Dz.U.2018. 165t.}.).

4. Ztoienie zamdwienia w ramach Promocji jest mozliwe wytgcznie przez strone internetowa
Organizatora dostepng pod adresem www.al.to.

§ 5. Zasady gromadzenia oraz funkcjonowania Punktéw

Poczawszy od dnia startu promocji na Stronie gtdwnej kampanii uruchomiony zostaje licznik punktéw
zbierajacy i sumujacy punkty przyznawane za aktywnosci podejmowane przez Uczestnikow:
a. publikacje przez Uczestnikdw zdefiniowanego hashtag’a w sieci, zgodnie z § 6 i 7
Regulaminu;

§ 6. Publikowanie hashtag’a

1. Uczestnik moze uzywac hashtag’a zgodnie z ponizszymi postanowieniami Regulaminu. Uzycie
hashtag’a nie wymaga od Uczestnika wykazania sie wiedzg lub specjalnymi umiejetnosciami.

2. Hashtag, ktéry Uczestnik moze uzywac w trakcie trwania Promocji oraz ktory bedzie podlegat
zliczaniu to fraza: #urodzinyalto (dalej: ,hashtag”). Za kazdy opublikowany przez kazdego
Uczestnika hashtag, do wspdlnej puli punktéw doliczone zostanie 15 punktow.

3. Informacja o tgcznej liczbie zebranych Punktéw przez Uczestnikéw udostepniona bedzie w
postaci licznika na Stronie gtdwnej kampanii oraz od$wiezana bedzie co najmniej 30 minut.

4. W ramach Promocji, Uczestnicy, zbierajgc wspdlnie punkty, dgzg do aktywowania konkretnych
ofert produktéw, ktére po aktywacji dostepne beda w sklepie internetowym Organizatora
prowadzonym pod adresem www.al.to. Ich aktywacja mozliwa bedzie po osiggnieciu
zdefiniowanych przez Organizatora progdéw punktowych przez Uczestnikéw. Oferty produktéw
oraz progi Punktow wymaganych do wspdlnego uzyskania celem aktywacji danej oferty,
wskazane sg na Stronie gtéwnej kampanii z wyprzedzeniem do jednej oferty. Szczegdty danej
oferty oraz okres jej obowigzywania, wskazane zostang na Stronie gtéwnej kampanii.

5. W momencie startu Promocji, prezentowana bedzie nieaktywna oferta produktu. Jej aktywacja
mozliwa bedzie po osiggnieciu zdefiniowanego przez Organizatora progu punktowego.

6. W momencie aktywacji pierwszej oferty produktu, Uczestnicy oraz klienci sklepu internetowego
Organizatora bedg mieli mozliwo$¢ nabycia go w prezentowanej okazyjnej cenie do konca
Promocji lub do wczesniejszego wyczerpania limitu sztuk produktéw przewidzianego przez
Organizatora.



10.

11.

12.

13.

14.

4.

Jednoczesnie w momencie aktywacji pierwszej oferty produktu, na Stronie gtdwnej kampanii
pojawi sie druga oferta produktu i nowy prég punktowy, po osiggnieciu ktérego druga oferta
produktu zostanie aktywowana. Zasada ta znajduje zastosowanie wobec kazdej kolejnej oferty
produktu, ktore bedg aktywowane w sposdb analogiczny, az do udostepnienia lub odblokowania
ostatniej oferty produktu.

Kazdorazowo stosunek liczby zdobytych przez Uczestnikdéw Punktow (prezentowanych w
liczniku) do tacznej ilosci punktéw potrzebnych do osiggniecia zdefiniowanego progu,
prezentowany bedzie na pasku postepu zwizualizowanym w tresci danej oferty produktu, do
aktywacji ktérej wspdlnie dazg Uczestnicy.

Kazdy Uczestnik lub klient sklepu internetowego Organizatora ma mozliwos¢ zakupu 1 sztuki
danego produktu po odblokowaniu danej oferty w ramach Promogji.

Odblokowanie danej oferty produktu w ramach Promocji nie wigze sie z koniecznos$cig zakupu
danego produktu. Przyjecie oferty oraz zakup danego produktu nalezy do wytgcznej i swobodnej
decyzji Uczestnika.

Na potrzeby aktywowania danej oferty produkty w ramach Promocji, uwzglednia sie tgczng
liczbe Punktow zebranych przez wszystkich Uczestnikow Promocji.

Wszelkie zaktdcenia (w szczegdlnosci opdznienia) w funkcjonowaniu sieci teleinformatycznej
wplywajgce na aktywnosé zwigzang z publikacjg hashtag’a oraz uzyskaniem Punktu, beda
rozpatrywane na korzys¢ Uczestnika, zgodnie z okolicznosciami powstatego zaktdcenia.

Punkty nie stanowig wygranej pienieznej lub rzeczowej oraz nie sg nagroda. Punkty potwierdzajg
oraz odzwierciedlajg liczbe publikacji hashtag’a przez Uczestnika w trakcie trwania Promogji.
Punkty nie stanowig dowodu udziatu w Promocji — Organizator nie ma mozliwosci przypisania
danego Punktu do konkretnego Uczestnika.

§ 7. Uzywanie i publikowanie hashtag’u

Zaliczeniu na poczet tgcznej liczby Punktéw podlegajg wytgcznie hashtag’i, ktore zostaty uzyte i
opublikowane przez Uczestnika zgodnie z postanowieniami Regulaminu.

Hashtag moze by¢ uzyty oraz opublikowany wytgcznie drogg elektroniczng oraz jedynie przy
uzyciu portali spotecznosciowych (w szczegdélnosci: Facebook, Twitter oraz Instagram).

Hashtag nie moze by¢ udostepniany innym osobom oraz uzytkownikom portali
spotecznosciowych w sposdb powodujacy naruszenie powszechnie obowigzujacych przepiséow
prawa lub norm etycznych. Publikacja lub uzycie hashtag’u nie moze w szczegdélnosci:

a) nosi¢ znamion spam’uy;

b) nosi¢ znamion niezamoéwionej informacji handlowej;

€) naruszaé prawa do prywatnosci;

d) polega¢ na udostepnieniu lub uzyciu w serwisach lub na stronach internetowych
zawierajgcych  tresci  pornograficzne, ideologicznych, propagujgcych przemoc,
obrazajacych uczucia religijne badz naruszajgcych dobre obyczaje;

e) zmierza¢ do naruszenia wizerunku Organizatora lub oferowanych przez niego produktéw
lub ich producentow.

Hashtag nie moze by¢ udostepniany lub uzywany na grupach dyskusyjnych, forach i innych
publicznych miejscach, ktérych Uczestnik nie jest wtascicielem, w sposdb niezgodny z
regulaminem takiego miejsca lub w sposdb wywotujgcy sprzeciw jego wtascicieli.



§ 8. Wykluczenie z uczestnictwa w Promocji

Organizatorowi przystuguje prawo wykluczenia Uczestnika ze skutkiem natychmiastowym z
udziatu w Promocji, jak réwniez prawo odmowy przyznania lub cofniecia Punktéw, w przypadku
niespetnienia przez Uczestnika postanowien Regulaminu, a takie w przypadku powziecia
informacji o dziataniach sprzecznych z postanowieniami Regulaminu lub celem i ideg Promogji.
Dziataniem sprzecznym z postanowieniami Regulaminu lub celem i ideg Promocji sg w
szczegoblnosci dziatania zmierzajace lub skutkujgce nabyciem Punktow:

a) w sposéb inny niz wskazany w §6 Regulaminu;

b) poprzez wykorzystanie btedow w dziataniu Aplikacji Mobilnej badZ integratora Punktow.
Punkty nabycie w sposéb sprzeczny z Regulaminem lub celem i ideg Promocji nie mogg by¢ uzyte
na potrzeby aktywowania ofert produktéw promocyjnych. Organizatorowi przystuguje prawo do
usuniecia Punktéw nabytych w powyzszy sposdb z licznika gtéwnego.

§ 9. Tryb skfadania i rozpatrywania reklamacji dotyczgcych Promocji

Reklamacje dotyczgce przebiegu Promocji powinny byé zgtaszane pisemnie na adres
Organizatora, tj. al.to sp. z 0.0., ul. Bojemskiego 25, 42-202 Czestochowa.

Uczestnik ma prawo zgtosi¢ reklamacje dotyczacg mechanizmu i sposobu dziatania Promocji w
nieprzekraczalnym terminie 7 dni od dnia zaistnienia zdarzenia, ktérego reklamacja dotyczy. O
zachowaniu terminu skfadania reklamacji decyduje data nadania przesyiki.

Reklamacja powinna zawiera¢ imie, nazwisko, doktadny adres Uczestnika sktadajgcego
reklamacje, jak réwniez doktadny opis i wskazanie przyczyny reklamacji, ze wskazaniem daty
zdarzenia objetego reklamacja.

Reklamacje rozpatrywane bedg w terminie 14 dni od dnia otrzymania reklamacji przez
Organizatora.

§ 10. Postanowienia koncowe
Regulamin jest dostepny na Stronie gtéwnej kampanii oraz w siedzibie Organizatora.

W kwestiach nieuregulowanych Regulaminem stosuje sie powszechnie obowigzujgce przepisy
prawa polskiego.



